Projekt

z dnia 28 lutego 2020 .
Zatwierdzony przez ...........ccocceeeen...

UCHWALA NR.........ccceunee.
RADY MIASTA KAMIENNA GORA

w sprawie przyjecia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz.U. z2017r. poz. 1073) Rada Miasta Kamienna Gora uchwala, co nastepuje:

§ 1. 1. Przyjmuje si¢ zasady iwarunki sytuowania matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen.

2. Uchwala, o ktorej mowa w ust. 1 dotyczy obszaru Gminy Miejskiej Kamienna Goéra, z wylaczeniem terenow
zamknietych, ustalonych przez inne organy niz ministra wlasciwego do spraw transportu.

§ 2. 1. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaty oraz w czesci graficznej sktadajacej si¢ z:
1) zatacznika nr 1 — w skali 1:10000 — Podziat strefowy miasta Kamienna Gora;
2) zalacznika nr 2, ktory stanowi zbior wskazan dla miejskiego systemu informacji.

2. Integralng czgscia niniejszej uchwaly jest rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu zasad
i warunkoéw sytuowania matej architektury tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, niebedace
ustaleniami tych zasad i warunkow sytuowania matej architektury tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen stanowigce zatacznik nr 3 do uchwaty.

§ 3. Celem uchwaty jest:

1) ustalenie zasad iwarunkow sytuowania na terenic Gminy Miejskiej Kamienna Goéra obiektow malej
architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen, w szczegoélnosci ich gabarytow,
standardow jakosciowych, rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane;

2) ochrona istniejgcej struktury spolecznej i przestrzennej, tradycji miejsca, lokalnej kultury, istniejacych
warto§ciowych obiektow iukladow urbanistycznych poprzez ustalanie zasad istandardow decydujacych
o harmonii i porzadku przestrzennym;

3) ochrona cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta;

4) poszanowanie dobrego sasiedztwa rozumiane jako przeciwdziatanie degradacji przestrzeni publicznej i terenow
otwartych przez urzadzenia reklamowe, informacyjne, promocyjne i techniczne;

5) tworzenie najlepszych relacji migdzy terenami publicznymi a otaczajacymi je nieruchomos$ciami poprzez
ochrong interesu zbiorowego przed niewlasciwym zamykaniem przestrzeni publiczne;.

Rozdzial 1.
PRZEPISY OGOLNE

§ 4. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklame, wykonang na tkaninie lub migkkim tworzywie
sztucznym,

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe, nieo$wietlona,
o$wietlong lub pod$wietlong o wielosci wigkszej niz 9m?, przy czym ustanawia si¢ standardowe wymiary
powierzchni ekspozycyjnej:
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a) 9m? (2,5x3,6m),
b) 12m? (3x4m),
¢) 18m? (3x6m);

3) budynku, ogrodzeniu lub obiekcie zabytkowym - nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio budynek, zespot
budynkow, ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz zich otoczeniem, wpisane do rejestru zabytkow
lub gminnej ewidencji zabytkow 1 ujety w zestawie kart adresowych;

4) ciagu widokowym - nalezy przez to rozumie¢ cigg nastepujacych po sobie punktow widokowych
z atrakcyjnymi wgladami o dlugiej Iub krotkiej perspektywie;

5) ekspozytorze - nalezy przez to rozumie¢ tablicge reklamowg lub urzadzenie reklamowe w postaci nietrwale
zwiazanej z gruntem formy przestrzennej, zawierajacej tresci reklamowe lub informacyjne, przeznaczonej do
czasowe] ekspozycji/promocji, majacej] na celu zaprezentowanie dziatalnosci gospodarczej lub oferty
reklamowej lub kulturalnej itp, w tym stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, balony, bramy,
namioty dmuchane i stelazowe, flagi itp.;

6) elementach wygrodzeniowych - nalezy przez to rozumie¢ wszelkie obiekty umieszczone w celu wygrodzenia
przestrzeni, np. przesta wygrodzeniowe, donice z roslinnos$cia, zywoptot, elementy kamienne, stupki itp.;

7) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci oszklonej szafki, stuzace
do wystawiania eksponatéw oraz zamieszczania reklamy lub informacji, w tym City Light Poster (CLP) tj.
oszklone, podswietlone urzadzenie reklamowe o powierzchni do 3m?, i standardowym wymiarze powierzchni
ekspozycyjnej 1,2x1,8m;

8) gniazdo reklamowe - nalezy przez to rozumie¢ zgrupowanie reklam iurzadzen reklamowych - jednakowe;j
wielko$ci - w odlegtos$ciach minimalnych ustalonych dalszymi przepisami;

9) imprezach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz inne przedsiewzigcia, ktorych
organizatorem, wspolorganizatorem Iub inicjatorem jest Gmina Miejska Kamienna Gora, realizowane
w przestrzeni publicznej, w szczegdlnoSci: uroczystosci panstwowe lub religijne, imprezy sportowe lub
kulturalne, imprezy kierowane do okres$lonej grupy odbiorcéw np. dla dzieci, wystawy, kiermasze, akcje
o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym i inne;

10) kamieniu lokalnym — nalezy przez to rozumie¢ wydobywane na Dolnym Slasku granit, bazalt, melafir
1 dolomit;

11) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamkniegtej konstrukcji
z licem wykonanym z trwatego i sztywnego materiatu, z widniejacg na nim reklama, posiadajagce wewnetrzne
zrodlo $wiatla;

12) kolorach jaskrawych - nalezy przez to rozumie¢ kolory o intensywnej barwie, mocne, ostre, wyraziste,
oslepiajace, fluorescencyjne, ktore w sposob razgcy wyrdzniaja si¢ z otaczajacej przestrzeni;

13) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym - nalezy przez to rozumiec
urzadzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu lub logo, nie posiadajacej tla, stanowigca reklame
lub nazwe wlasng instytucji;

14) logo, logotypie — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio logo, logotyp jako symbol graficzny, stanowiacy
element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dzialalno$¢ gospodarcza, spoteczna, kulturalng itp.;

15) markizie — nalezy przez to rozumie¢ staly lub skladany daszek, ostaniajacy okno lub witryne sklepowa
mogacy zawiera¢ wkomponowane tre$ci reklamowe;

16) maszcie flagowym - nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
pionowej konstrukcji, bez wyodrgbnionej podstawy mocowany w gruncie, z flaga zawierajaca tresci
reklamowe, zlokalizowane na terenie lub bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalno$ci
gospodarczej;

17) meblach miejskich - nalezy przez to rozumie¢ formy przestrzenne stanowigce elementy wyposazenia
przestrzeni dostgpnych publicznie, w tym miedzy innymi: tawki, kosze na $mieci, stojaki na rowery, wiaty
przystankowe, elementy o$wietlenia, separatory, itp.;

18) miejscu ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ miejsca stuzace do umieszczania plakatow,
ogloszen, obwieszczen, reklam iinformacji, w szczeg6lno$ci o wydarzeniach kulturalnych, imprezach,
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wyborach iinnych, ulokowane na terenach samorzadu terytorialnego, zarzadzane iutrzymywane przez
samorzad terytorialny, w postaci:

a) wolnostojacych urzadzen reklamowych w formie walca Iub opisanych na innej figurze,
b) trwatych (np. kamiennych) tablic umieszonych na budynkach;

19) miejskim systemie informacji - nalezy przez to rozumie¢ system oznaczenia porzadkowego budynkow
(nieruchomos$ci) nazw ulic, oraz jednolity system informacji obejmujacy tablice, znaki informacyjne
i przestrzenne no$niki informacji, stanowigce elementy systemu informacji ulicowej, adresowej, kierunkowej
oraz turystycznej, inne niz znaki drogowe

20) muralu - nalezy przez to rozumie¢ malowidto wykonane bezposrednio na $cianie budynku, w tym niosgce lub
zawierajace wkomponowany w malowidto przekaz reklamowy;

21) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowej, wykonanej ze
szklanej rury wypetnionej gazem szlachetnym, tworzace napis o tresci reklamowej lub kompozycje plastyczna
zawierajacg wkomponowany przekaz reklamowy;

22) ogrodzeniu azurowym — nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenie, w ktorym lgczna powierzchnia otworéow lub
przeswitow stanowi od 60% do 80% powierzchni przesta, z cokotem nie wyzszym niz 30cm;

23) ogrodzeniu panelowym — nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenie panelowe prefabrykowane zgrzewane z drutu
o przeswitach stanowigcych nie mniej niz 99% przgsta — z cokotem nie wyzszym niz 30 cm i bez cokolu oraz
z wylaczeniem plecionych siatek;

24) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce, przeznaczone do sezonowego $wiadczenia
ustug gastronomicznych;

25) oswietlonej lub podswietlonej tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez to
rozumie¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld o powierzchni ekspozycyjnej czytelnej po
zmierzchu dzigki zastosowaniu wlasnego, wewnetrznego lub zewnetrznego zrodia Swiatla;

26) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji, zamykajacg si¢ migdzy goérng
krawedzig witryny lub drzwiami do lokalu, aelementem architektonicznym oddzielajgcym pierwsza
kondygnacj¢ nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacym w postaci np. gzymsu, podziatu
w wykonczeniu elewacji, uskoku, a w przypadku gdy taki element nie wystepuje — do poziomu spodu stropu
nad pierwszg kondygnacjg nadziemna budynku;

27) plakacie — nalezy przez to rozumie¢ reklame w postaci druku jednostronnego, o charakterze reklamowo-
informacyjnym stuzacego do umieszczania w przestrzeni publicznej, na przystosowanej do tego celu miejscach
ogloszeniowo-reklamowych lub umieszczanego w gablotach lub witrynach;

28) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ cze$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, nie stanowigcg eclementdw konstrukcyjnych izamocowan, przeznaczong do umieszczania
reklamy lub identyfikacji wizualnej;

29) przedpolu widokowym — nalezy przez to rozumie¢ obszar wyznaczony wzdtluz ciggéw widokowych lub
wzdhuz osi widokowych dla ochrony perspektywy wgladu w atrakcyjne krajobrazowo widoki, a takze obszar
wyznaczony dla ochrony perspektywy wgladu na obiekty wymagajace wyeksponowania - wyznaczony na
zatgczniku nr 1

30) przestrzeni dostepnej publicznie — nalezy przez to rozumie¢ obszar, stanowiacy szczego6lnie tereny placow,
parkow, zielencow lub ciggow komunikacyjnych do linii zabudowy wraz zelewacjami frontowymi
i szczegdlnie eksponowanymi elewacjami bocznymi budynkéw oraz elementy zagospodarowania widoczne
Z tej przestrzeni;

31) pylonie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, mocowane w gruncie na
fundamencie, charakteryzujace si¢ zwarta strukturg, dla umieszczenia na nim jednego lub komponentu kilku
tablic informacyjnych o jednakowych gabarytach, o wysokosci do 9 m, zlokalizowane bezposrednio w poblizu
wjazdu na teren prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej lub przy wejsciu do budynku, przy czym nie dopuszcza
si¢ pylonow reklamowych w odlegtos$ci mniejszej niz 100m od siebie;

32) reklamie, tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio
reklame, tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld w rozumieniu przepiséw ustawy;
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33) reklamie emitujacej zmienne Swiatlo oraz umozliwiajacej zmiang informacji wizualnej — nalezy przez to
rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe o elektronicznej/cyfrowej powierzchni reklamowe;,
wyswietlajace tresci reklamowe w formie stalego lub zmiennego komunikatu lub/i w formie ruchomych
obrazow i efektow wizualnych w tym panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD, digital, telebim itp.oraz
reklam¢ audiowizualng generowang przy pomocy urzadzen multimedialnych (typu projektor) emitujacych
tre$ci reklamowe lub informacyjne w formie wy$wietlanego zmiennego obrazu oraz dzwigku, w tym
projektory holograficzne;

34) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ wykonang na folii naklejanej na oknach, witrynach
sklepowych, przeszkleniach budynkéw i elewacjach szklanych oraz naklejanej na powierzchni innych obiektow
trwale zwigzanych z gruntem, w tym ekranach akustycznych;

35) reklamie okolicznos$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ umieszczang na okres nie dtuzszy niz 21 dni
przed wydarzeniem oraz nie dtuzej niz na czas trwania wydarzenia kulturalnego, sportowego, spotecznego,
itp. lub pod patronatem Burmistrza Miasta Kamienna Gora;

36) reklamie umieszczanej na rusztowaniu (reklama remontowa) w szczegélnosci reklamowej siatce
ochronnej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan, montowanewylacznie na czas prowadzenia
prac remontowo-budowlanych lub renowacyjnych, zawierajace tresci reklamowe, umieszczone na rusztowaniu,
ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy;

37) reklamie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld,
umieszone na samodzielnej konstrukcji no$nej;

38) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa w postaci reklamy wykonanej na tkaninie
lub migkkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki;

39) stojaku reklamowym typu stojak z menu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe
np. w formie konstrukcji, sktadajacej si¢ z gabloty na stelazu lub sztalugi malarskiej, prezentujgce menu lokalu
gastronomicznego, ktory ten stojak wystawia, w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego;

40) stojaku reklamowym typu potykacz (koziolek reklamowy) — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace,
przestawne urzadzenie reklamowe, z dwustronng powierzchnig ekspozycyjng o wymiarach nieprzekraczajacych
1,0x0,7m;

41) systemie RAL — nalezy przez to rozumie¢ system oznaczania kolorow RAL Classic, opracowany przez
Niemiecki Instytut Jakosci i Oznaczen RAL i publikowany w formie wzornikow koloréw, na ktory sktadaja sie:
napis ,,RAL” oraz cztery cyfry, z ktéorych pierwsze dwie sygnalizujg przynalezno$¢ koloru do umownie
okreslonych grup odcieni (np. RAL 90xx-grupa odcieni biatych i czarnych);

42) terenach obiektéw ustug — nalezy przez nie rozumie¢ tereny towarzyszace obiektom o funkcji uslugowe;j
1 obstlugujacej komunikacje samochodowa - stuzace obstudze parkingowej oraz stanowiace dojscia i dojazdy do
tych obiektow w obrgbie terenu prowadzonej dziatalnosci;

43) totemie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie, o wysokosci powyzej 9m, widoczny co najmniej z dwéch
kierunkéw, w ktorego gornej czesci umieszczona sg loga/logotypy reklamowanych dziatalnosci gospodarczych,
w postaci zwartej kompozycja kilku badz kilkunastu tablic o jednakowych gabarytach, zewentualnym
oswietleniem lub pod$wietleniem $§wiatlem statym, zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, przy czym nie dopuszcza si¢ totemoéw reklamowych w odleglosci
mniejszej niz 500m od siebie;

44) uchwale — nalezy przez to rozumiec¢ niniejszg uchwatg;

45) ustawie, bez blizszego okreslenia — nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2018r., poz. 1945);

46) witaczu - nalezy przez to rozumie¢ konstrukcj¢ przestrzenng informujaca o wjezdzie do miasta w celu
powitania / pozegnania przyjezdzajacych / wyjezdzajacych osob;

47) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe shuzace ekspozycji towarow lub prezentacji ustug
danego lokalu uzytkowego, rozumiane lacznie jako plaszczyzna szklenia witryny oraz przestrzen zawarta
pomiedzy plaszczyzng szklenia witryny arownolegla do niej plaszczyzna wyznaczong przez wewngtrzne
krawedzie o$cieza witryny;
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48) wysiegniku - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe typu semafor,
umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzace w przestrzen publiczna;

49) wystawce — nalezy przez to rozumie¢ akcje trwajaca nie dtuzej niz 30 dni polegajaca na zbieraniu
wielkogabarytowych §mieci i wystawiane w tym celu kontenery;

2. Pozostale okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami okreslonymi w przepisach
odrgbnych.

3. Nazwy wiasne (m.in. ulic, placow i obiektow) nalezy rozumie¢ odpowiednio jako nazwy istniejace w dniu
wejscia w zycie niniejszej uchwaly.

4. Ustanawia si¢ nastepujace relacje miedzy poszczegdlnymi grupami ustalen, tj. ustaleniami ogdélnymi,
zakazami, dopuszczeniami a nakazami:

1) ustalenia ogo6lne - obejmuja wymagania dla wszystkich stref w danej grupie ustalen, aw przypadku
rozbieznosci zakazy, dopuszczenia inakazy w poszczegdlnych strefach otrzymuja pierwszenstwo przed
ustaleniami ogdlnymi,

2) dopuszczenie stanowi o wylaczeniu z zakazow 1 nakazow.
5. Uchwala nie narusza przepiso6w odrgbnych odpowiednio stosowanych.

Rozdzial 2.
PODZIAL MIASTA NA STREFY

§ 5. W celu okreslenia zasad iwarunkow sytuowania malej architektury tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen - teren Gminy Miejskiej Kamienna Gora dzieli si¢ na strefy, oznaczone na zatgczniku
nr 1 literami A do G:

1) strefa A — obszar zabudowy ustugowej i ustlugowo-mieszkaniowej, funkcjonalnego, strukturalnego centrum
miasta - pozostajacy w obszarze srddmie$cia w tym historycznego centrum miasta.

2) strefa B - obszar zabudowy mieszkaniowo-ustugowej §rodmiescia.

3) strefa C — obszary dominacji zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej z dopuszczeniem ushug i rekreacji
w postaci osiedlowych przestrzeni publicznych we wngtrzach poszczegdlnych kwartatlow urbanistycznych.

4) strefa D — obszary dominacji zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej.
5) strefa E - obszary dominacji zabudowy przemystowe;j.

6) strefa F — obszary systemu przyrodniczego, lasy i tereny otwarte - rolne itggowe, zielen cmentarzy, zielen
dziatkowa, wody otwarte.

7) strefa G - obszary komunikacji kolejowej i drogowej wraz z obszarami bezposrednio przyleglymi, mierzonymi
od granic geodezyjnych odpowiednio do przeznaczenia, w ktorych wyodrgbnia sig:

a) tereny kolejowe z obszarami bezposrednio przyleglymi, na szerokosci 10 m - ozn. GK,

b) drogi iulice o znaczeniu ponad miejskim (drogi iulice: krajowa nr 5, wojewoddzka nr 367, cze$é
powiatowych, tj. Wojska Polskiego, Spacerowa, W. Broniewskiego, H. Sienkiewicza, L. Warynskiego, T.
Kosciuszki, Krzeszowska, oraz cz¢$¢ gminnych, tj. Lubawska iPapieza Jana Pawtla II), z obszarami
bezposrednio przylegtymi, na szerokosci 10 m - ozn. GpM,

¢) drogi i ulice o znaczeniu miejskim, z obszarami bezposrednio przyleglymi, na szerokos$ci 5 m - ozn. GM,

d) drogi iulice o znaczeniu wewngetrznym (w tym drogi bez przejazdu) w systemie komunikacyjnym miasta,
z obszarami bezposrednio przylegtymi na szerokosci 3 m (ulice: M. Drzymaly, Sportowa, Cicha, Slaska, os.
Antonéwka, Kwiatowa, Konwaliowa, Azaliowa, Roézana, Wysoka, Wrzosowa, Cisowa, Swierkowa,
Ziemska, Szpitalna, Lipowa, Mata, P. Sciegiennego od F. Chopina, Napoleonska, Lesna, K. K.
Baczynskiego - ozn. Gw.

Rozdzial 3.
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY

§ 6. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, w tym mebli miejskich, ich gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane - na terenie Gminy
Miegjskiej Kamienna Gora stosownie do poszczeg6lnych stref, okres§lonych w uchwale.
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§ 7. Ustanawia si¢ nastepujace wymagania ogo6lne dla obiektow matlej architektury, w tym mebli miejskich, ich
gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych:

1) zakaz stosowania obiektow matej architektury o kolorach jaskrawych, odbijajacych §wiatlo, z wykorzystaniem
projekcji $wietlnych i elementéw ruchomych, emitujgcych dzwiek, emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢
natgzeniu - btyskowe lub pulsujace,

2) zakaz lokalizacji obiektow malej architektury w sposob kolidujacy z zachowaniem cigglosci i $wiatta
szlakow pieszych,

3) zakaz stosowania nowych obiektow matej architektury o wysokosci wigkszej niz Sm,

4) dopuszczenie stosowania na obiektach matej architektury informacji o ich fundatorze spetniajgcych zasade -
nie wigcej niz jedna tablica informacyjna wykonana z metalu w kolorze srebrnym z grawerem w kolorze
czarnym, ktorej wielko$¢ odpowiada powierzchni formatu A6 (10,5 cm x 14,8 cm), z zastrzezeniem dalszych
przepisow,

5) nakaz zachowania i biezgcej konserwacji obiektow matej architektury o znaczeniu historycznym (np. tablice,
pomniki, plyty wtym - zabytkowe), zjednoczesng ochrona kompozycji rzezbiarskiej, z dopuszczeniem
rekonstrukcji historycznych elementow,

6) nakaz stosowania dla elementéw matej architektury, dla ktorych kolorystyka nie jest okre§lona w przepisach
odrebnych (np. barierki uliczne, przystankowe, kosze na $mieci itp.) nastgpujacych barw - czerni (RAL
8011 lub 9017), ciemnej zieleni (RAL 6005) i szaro$ci (RAL 7037) oraz stali nierdzewnej i ocynkowanej,

7) nakaz dostosowania obiektow matej architektury do charakteru wngtrz urbanistycznych i krajobrazowych, osi
1 ciagow widokowych, oraz krajobrazu kulturowego.

8) nakaz stosowania w obregbie kazdego nowego zespotu zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej zawierajacego
wigcej niz 30 mieszkan - urzadzonych i wyposazonych placow zabaw o powierzchni nie mniejszej niz 35m? +
0,5m? ka kazde mieszkanie powyzej 30, przy czym co najwyzej 30% ogrodzonego terenu placu zabaw moze
znajdowac si¢ poza zasiggiem stref bezpiecznych od urzadzen.

§ 8. Ustala si¢ nastgpujgce zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania obiektow matej architektury
w strefie A:

1) zakaz:
a) stosowania nowych obiektow malej architektury wyzszych niz 3,5 m,

b) sytuowania konteneréw KP-7, kontenerow na odpady wielkogabarytowe i konteneréw na odziez uzywana,
poza przystosowanymi do tego celu ostonami i wiatami $mietnikowymi,

¢) sytuowania placow zabaw i wolnostojacych urzadzen zabawowych, rekreacyjnych i sportowych,
2) dopuszczenie:

a) sytuowania konteneréw KP-7 na gruz budowalny i zwigzanych z akcja ,,wystawka" na czas nie dluzszy niz
14 dni,

b) sytuowania placéw zabaw i wolnostojacych urzadzen zabawowych na terenach szkol, przedszkoli 1 ztobkow,

¢) sytuowania placow zabaw i wolnostojagcych urzadzen zabawowych oraz ekspozytoréw, jesli towarzysza
imprezom miejskim, przez czas nie dhuzszy niz 7dni,

d) stosowania ulicznych zdrojéw wody pitnej o maksymalnej wysokosci 1,6 m oraz maksymalnej szerokosci
0,5 m,

e) iluminacji obiektow malej architektury;
3) nakaz:

a) stosowania elementow matej architektury z drewna, stali, odlewow zeliwnych, kamienia lokalnego, szkla
przezroczystego ijego imitacji, oraz zachowania koloréw naturalnych tych materiatow, a w przypadku
elementow drewnianych - z zastosowaniem farb nie zamazujacych jego rysunku drewna, z wylaczeniem
placow zabaw,

b) stosowania elementéw matej architektury z detalami nawigzujacymi do form historycznych,
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§ 9. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania obiektow matej architektury
w strefie B:

1) dopuszczenie:
a) stosowania ulicznych zdrojow wody pitnej,
b) iluminacji obiektow matej architektury;

2) nakaz - stosowania elementow matej architektury ze stali, szkta przezroczystego i matowego oraz kamienia
lokalnego i betonu architektonicznego, z wylaczeniem placow zabaw,

§ 10. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania obiektow matej architektury
w strefach C:

1) dopuszczenie - iluminacji obiektow matej architektury;

2) nakaz - stosowania elementow matej architektury ze stali, szkta przezroczystego i matowego oraz kamienia
lokalnego i betonu architektonicznego, a takze z tworzyw sztucznych,

§ 11. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania obiektow matej architektury
w strefach D, tj. dopuszczenie:

1) stosowania innych barw - niz wskazane w czgsci ogdlnej,
2) iluminacji obiektoéw matej architektury;

§ 12. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania obiektow matej architektury
w strefach F:

1) dopuszczenie:

a) stosowania drewna, lin, sznuréw, stali i jej imitacji, oraz tworzyw sztucznych jako elementdw wyposazenia
placow zabaw,

b) iluminacji obiektow matej architektury;
2) nakaz:

a) stosowania elementow malej architektury zdrewna, lin, sznuréw, bialego dolomitu oraz ich imitacji,
z wylaczeniem placow zabaw,

b) dostosowania obiektéw matej architektury do charakteru wnetrz krajobrazowych,
¢) zachowania i uwzglednienia ciggow oraz osi widokowych,

d) projektowania przestrzeni parkow z wykorzystaniem naturalnego uksztaltowania terenu, w szczegdlnosci
z wykorzystaniem elementéw umozliwiajacych rekreacje, takich jak altany, siedziska, lezaki, drewniane
pomosty,

¢) komponowania obiektow matej architektury z nawierzchnig i o§wietleniem w jednolitej stylistyce, tworzacej
wraz z zielenia spdjng kompozycje w ramach ciaglosci wizualnej;

f) projektowania obiektéw matej architektury stuzacych rekreacji w potgczeniu z nasadzeniami zieleni
ozdobnej, parkowej i izolacyjnej.

§ 13. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania obiektow matej architektury
w strefach G, nakaz:

1) kontynuowania stylistyki obiektow malej architektury sytuowanych na terenach ciaglosci wizualnej,
z zachowaniem w pozostatych strefach (przez ktore wytyczony jest dany ciag) zasad przyjetych w tej strefie
aw przypadku kontynuacji ciaglo$ci wizualnej przez rozne strefy nalezy przyja¢ wymagania dla strefy
WYZSZej;

2) komponowania obiektow malej architektury z nawierzchnig i o§wietleniem w jednolitej stylistyce, tworzacej
wraz z zielenig spojna kompozycje w ramach cigglosci wizualnej;

3) projektowania obiektow matej architektury stuzacych rekreacji w potaczeniu z nasadzeniami zieleni ozdobne;j
i izolacyjne;j.
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Rozdzial 4.
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH
ORAZ SZYLDOW

§ 14. 1. Nie stanowiag reklamy informacje umieszczane na drzwiach, oknach lub witrynach zawierajace
wylacznie informacje na temat:

1) mozliwosci dokonywania platnosci kartami platniczymi oraz korzystania zinnych kart, w szczegdlno$ci:
rabatowych, lojalno$ciowych, wydawanych w ramach programéw partnerskich, pozbawione nazw oraz
graficznych oznaczen podmiotow $wiadczacych ushuge, jak roéwniez dotyczace zwrotu podatku VAT,
o wielko$ci odpowiadajacej powierzchni formatu A6 (10,5 cm x 14,8 cm);

2) godzin otwarcia lokalu, o wielkosci odpowiadajacej powierzchni formatu A3 (42,0 cm x 29,7 cm);
3) ochrony/monitoringu obiektu, pozbawione nazw oraz graficznych oznaczen podmiotow §wiadczacych ustuge.

2. Zapisy zawarte w uchwale nie znajduja zastosowania wzgledem tablic reklamowych, urzadzen reklamowych
i szyldow, dla ktérych zasady sporzadzania zostaly okreslone w przepisach odrgbnych. W szczegdlno$ci zapisy
uchwaty nie znajduja zastosowania wzgledem tablic informacyjno — promocyjnych, dotyczacych projektow
wspotfinansowanych z roznych zrdédel, sporzadzonych zgodnie z przepisami odrebnymi.

§ 15. Na terenie miasta Kamienna Gora ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania reklam stosownie do
poszczegblnych stref, okreslonych w uchwale.

1)dla tablic reklamowych, urzadzen reklamowych okre$la si¢ zasady iwarunki ich sytuowania, gabaryty,
standardy jakos$ciowe oraz rodzaje materialow, z jakich moga by¢ wykonane;

2) dla szyldow okresla si¢ zasady iwarunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldéw, ktoére mogg byc
umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosc.

§ 16. Ustanawia si¢ nastepujace wymagania ogoélne dla reklam:

1) zakaz - sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz szyldow imitujacych formy znakow
drogowych oraz oznakowania miejskiego systemu informacji,

2) zakaz - sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz szyldow o kolorach jaskrawych,
odbijajacych $wiatto, z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementéw ruchomych, emitujacych swiatto
0 zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: neondw, ekranow LED, LCD, itp.,

3) zakaz - stosowania tablic reklamowych w formie banerow,

4) zakaz - sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz szyldow w sposob zastaniajacy okna
idrzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne budynku (takie jak: gzyms, parapet, boniowanie,
balustrada, krata, sztukaterie ielementy wymienione jako chronione w kartach adresowych obiektow
zabytkowych, atakze w sposob zaklocajacy proporcje pomigdzy $cianami a przeszkleniami, oraz w sposob
zastaniajacy okna i drzwi od wewnetrznej strony przeszklenia, z zastrzezeniem dalszych przepisow,

5) dopuszczenie sytuowania reklam w wiatach przystankowych komunikacji, przy czym na kazdej z nich:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie nie wigcej niz jednego urzadzenia reklamowego o dwustronnej ekspozycji,
b) wielko$¢ urzadzenia reklamowego nie moze przekroczy¢ 1,8 m wysokosci i 1,2 m szerokosci,
¢) catkowita powierzchnia ekspozycji reklam nie moze przekroczy¢ 4,32 m?,

6) dopuszczenie stosowania w tresci reklam logo / logotypéw - znakéw towarowych zarejestrowanych
w odpowiednim urzedzie ds. wlasno$ci przemystowej - wykorzystujacych kolory jaskrawe, zarejestrowany
w odpowiednim urzedzie ds. wlasnosci przemystowejzarejestrowany w odpowiednim urzedzie ds. wlasnosci
przemystowejzarejestrowany w odpowiednim urzedzie ds. wlasnosci przemystowej

7) pylony reklamowe dopuszcza si¢ wylacznie poza strefa A i przy ustugach, ktorych wielkos¢ powierzchni
sprzedazy jest wieksza niz 400m?,

8) totemy reklamowe dopuszcza si¢ wylacznie poza strefa A1 wylacznie przy ustugach, ktorych wielkos¢
powierzchni sprzedazy jest wieksza niz 2000m?.

§ 17. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
w strefie A 1 B:
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1) zakaz:
a) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,

b) sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych w bramach, w otworach okiennych oraz wejSciach
do budynkow i lokali w sposob przestaniajacy otwarte do wewnatrz skrzydta okien, drzwi, bram i krat oraz
utrudniajacy swobodne poruszanie sie,

c¢) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wiszacych nad drogami publicznymi i placami -
prostopadle do elewacji, w skrajni drogowej,

d) sytuowania kasetonow reklamowych w strefie A;
¢) stosowania koloréw jaskrawych;
2) dopuszczenie:

a) sytuowania tymczasowych wolnostojacych tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, reklam
okoliczno$ciowych i ekspozytorow instalowanych na czas trwania imprez miejskich oraz nie dtuzej niz na
30 dni przed ich rozpoczeciem i 5 dni po ich zakonczeniu,

b) sytuowania gablot ekspozycyjnych.

2. Ustala sie nastgpujace zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na
obiektach budowlanych, stuzagcych reklamie prowadzonej dziatalno$ci w obiekcie, zlokalizowanych w strefie A i
B:

1) zakaz:
a) sytuowania tablic reklamowych,

b) sytuowania wigcej niz jednego urzadzenia reklamowego rozumianego jako urzadzenie reklamowe (oprocz
szyldu) sluzacego reklamie danej dzialalnos$ci, na elewacji budynku, w ktérym ta dziatalno$¢ jest
prowadzona,

c) sytuowania na elewacji budynku urzadzen reklamowych nie zwigzanych z dziatalnoscia prowadzong
w obiekcie,

d) sytuowania urzadzen reklamowych wystajacych poza lico elewacji w miejscu montazu na wiecej niz Scm,

) sytuowania urzadzen reklamowych powyzej parteru budynku lub powyzej gzymsu rozdzielajacego parter od
pierwszego pigtra,

f) sytuowania urzadzen reklamowych w sposob zaslaniajacy okna i drzwi oraz detale architektoniczne budynku
(takie jak: gzyms, parapet, boniowanie, balustrada, okiennica iinne elementy opisane jako chronione
w kartach adresowych obiektow), w sposob zakldcajacy proporcje pomigdzy $cianami a przeszkleniami,
a takze w sposob zastaniajacy okna i drzwi od wewnetrznej strony przeszklenia,

g) sytuowania urzadzen reklamowych na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach
matej architektury, elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkdéw gastronomicznych (z wylgczeniem
marek dystrybucyjnych, dostgpnych w ogrodku), balustradach, murach, konstrukcjach oporowych oraz
urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowe;,

h) sytuowania urzadzen reklamowych na shupach o$wietleniowych 1 infrastruktury energetycznej
z wylaczeniem urzadzen reklamowych o powierzchni odpowiadajacej powierzchni formatu A3 (42,0 cm x
29,7 cm) instalowanych na czas kampanii wyborczych i referendalnych, z zastrzezeniem ich zdemontowania
do 30 dni od zakonczenia kampanii i zgodnie z przepisami odrebnymi;

2) dopuszczenie:

a) stosowania urzadzen reklamowych w witrynie prowadzonej dziatalnosci, nie znajdujacej si¢ na elewacji, na
ktorej znajduje si¢ gtowne wejscie do lokalu, w ktéorym prowadzona jest dziatalnose,

b) sytuowania gablot ekspozycyjnych, urzadzen reklamowych danej dziatalno$ci, w witrynie prowadzonej
dziatalnoéci, od zewngtrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia, o maksymalnej powierzchni 1m?,
stanowigcej nie wigcej niz 20% powierzchni witryny. Urzadzenia reklamowe winny by¢ dostosowane do
kompozycji architektonicznej i charakteru witryny,

¢) sytuowania gablot ekspozycyjnych
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d) sytuowania nie wigcej niz jednej nieoswietlonej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na
rusztowaniu budowlanym elewacji budynku iinnych urzadzeniach instalowanych przy lub na budynku
w zwigzku z prowadzeniem zgodnie z przepisami odrgbnymi robot budowlanych, na czas faktycznego
wykonywania robot na elewacjach, nie dluzej jednak niz przez 8 miesigcy,

e) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na elementach stanowiacych wyposazenie
ogrodkoéw gastronomicznych, informujacych o sponsorze lub wlascicielu, na nastepujacych zasadach:

- sytuowania nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na elemencie
stanowigcym wyposazenie ogrodkow gastronomicznych i maksymalnie dwoch tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych na lambrekinach otaczajacych czaszg parasola,

- wielko$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie moze przekroczy¢ wielkosci formatu AS
(14,8 cm x 21 cm);

f) sytuowania urzadzen reklamowych na stupach o$wietleniowych na czas kampanii wyborczych
i referendalnych - do 30 dni przed dniem wybordéw, referendow, przy czym powierzchnia reklamy na tablicy
reklamowej lub urzadzeniu reklamowym nie moze przekracza¢ 1 m?,

g) stosowania reklam i urzadzen reklamowych w grubo$ci nie wigkszej niz 5 cm - co nie stanowi naruszenia
wejscia w dzialke sgsiednia w rozumieniu przepisow szczegbélnych - wymagajacej uzyskania prawa do
dysponowania nieruchomoscia na cele budowlane,

h) stosowania murali przy czym w obrgbie osrodka historycznego miasta z poszanowaniem przepisow
odrgbnych:

1) stosowania markiz bez koloroéw jaskrawych;
3) nakaz:

a) sytuowania urzadzen reklamowych ponizej gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pigtra ido
parapetow okien I pigtra - na elewacji budynku, na ktdrej znajduje si¢ gtdwne zewngtrzne wejscie do lokalu,
w ktorym jest prowadzona dziatalno$¢, a powierzchnia reklamy nie moze przekroczy¢ 1 m?. Urzadzenia
reklamowe winny by¢ dostosowane do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku oraz do
pozostatych reklam sytuowanych na obiekcie,

b) sytuowania urzadzen reklamowych ponizej gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pi¢tra na elewacji
budynku, na ktorej nie znajduje si¢ glowne zewnetrzne wejscie do lokalu, w ktorym jest prowadzona
dzialalno$¢, na nastgpujacych zasadach:

- umieszczonych w formie modutowej na elewacji budynku z zachowaniem rownych proporcji powierzchni
reklamowej dla kazdego z podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ w obiekcie,

- umieszczonych w obszarze jednego poziomego pasa wylacznie w jednym rzedzie tworzacym spdjny
estetycznie cigg, na wysokos$ci nie mniejszej niz 2 m nad poziomem terenu,

- umieszczonych w obszarze maksymalnie dwdch pionowych paséw, flankujacych z jednej lub z obu stron
glowne wejscie do budynku lub wjazd na podworze,

- umieszczonych w jednorodny sposdb w obrebie elewacji budynku,

- posiadajacych jednakowag wysoko$¢ iszeroko$¢ oraz o jednakowa powierzchnie przy dopuszczonej
roznicy nie przekraczajacej 0,5 m? dla wszystkich urzadzen reklamowych umieszczonych na elewacji
obiektu, w obszarze jednego poziomego lub dwoch pionowych pasow,

c) stosowania urzadzen reklamowych z zastosowaniem zblizonej typografii dla wszystkich urzadzen
reklamowych w obrebie jednego budynku,

d) sytuowania urzadzen reklamowych umieszczanych na elewacji budynku lub na witrynie, gdzie odlegtos¢
liczona od elewacji do zewnetrznej krawedzi urzadzenia reklamowego nie moze przekraczaé¢ 15 cm, a dla
urzadzen reklamowych bedacych gablotami odleglos¢ liczona od elewacji do zewngtrznej krawedzi gabloty
nie moze przekracza¢ 25 cm,

e) dostosowania szyldéw, reklam iurzadzen reklamowych - do pierwszego umieszczonego na elewacji,
w obrebie jednego budynku,
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f) stosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wykonanych z dibondu, szkta, pleksi, blachy,
drewna, aluminium, PVC, folii okiennej matowe;.

§ 18. 1. Ustala si¢ nastgpujgce zasady i warunki sytuowania reklam w strefie C, D i E:

1) zakaz - sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w bramach, w otworach okiennych oraz
wejsciach do budynkow i lokali w sposob przestaniajacy otwarte do wewnatrz skrzydta okien, drzwi, bram
1 krat oraz utrudniajgcy swobodne poruszanie si¢,

2) dopuszczenie:

a) sytuowania tymczasowych wolnostojacych tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, reklam
okolicznos$ciowych i ekspozytoréw, instalowanych na czas trwania imprez miejskich nie dtuzej niz na 30 dni
przed ich rozpoczeciem i 5 dni po ich zakonczeniu,

b) sytuowania gablot ekspozycyjnych.

2. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania reklam na obiektach budowlanych, stuzacych reklamie
prowadzonej dzialalnosci w obiekcie, zlokalizowanych w strefie C, D 1 E:

1) zakaz:

a) stosowania wiecej niz dwoch tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych (oprocz szyldu) stuzacych
reklamie danej dziatalnosci, na elewacji budynku, w ktérym ta dziatalno$¢ jest prowadzona,

b) sytuowania na elewacji budynku tablic reklamowych iurzadzen reklamowych nie zwigzanych
z dziatalno$cia prowadzona w obiekcie,

¢) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych powyzej parteru budynku lub gzymsu
oddzielajacego parter od pierwszego pigtra,

d) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach
budowlanych, ekranach akustycznych, obiektach matej architektury, elementach stanowigcych wyposazenie
ogrodkow  gastronomicznych, balustradach, murach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach
infrastruktury technicznej i drogowej,

e) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na stupach oswietleniowych,
2) dopuszczenie:

a) sytuowania tablic reklamowych 1iurzadzen reklamowych w witrynie prowadzonej dziatalnosci,
nie znajdujacej si¢ na elewacji, na ktorej znajduje si¢ gtowne wejscie do lokalu, w ktérym prowadzona jest
dziatalnos¢,

b) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych danej dziatalnosci, w witrynie prowadzonej
dziatalnoéci, od zewnetrznej lub wewngtrznej strony przeszklenia, o maksymalnej powierzchni 1 m?,
stanowigcej nie wigcej niz 20% powierzchni witryny. Urzadzenia reklamowe winny by¢ dostosowane do
kompozycji architektonicznej i charakteru witryny,

¢) sytuowania nie wiecej niz jednej nico$wietlonej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na
rusztowaniu budowlanym elewacji budynku iinnych urzadzeniach instalowanych przy lub na budynku
w zwigzku z prowadzeniem zgodnie z przepisami odrgbnymi robot budowlanych, na czas faktycznego
wykonywania robot na elewacjach, nie dluzej jednak niz przez 12 miesiecy. Powierzchnia reklamy na tablicy
reklamowej lub urzadzeniu reklamowym nie moze przekracza¢ 50% powierzchni rusztowania,

d) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na elementach stanowiacych wyposazenie
ogrodkow gastronomicznych, informujacych o sponsorze lub wtascicielu na nastepujacych zasadach:

- sytuowania nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na elemencie
stanowigcym wyposazenie ogrodkow gastronomicznych i maksymalnie dwoch tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych na lambrekinach otaczajacych czaszg parasola,

- wielkos¢ tablicy reklamowej Iub urzadzenia reklamowego nie moze przekroczyé wielkosci
odpowiadajacej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21,0 cm),

¢) stosowania markiz,

f) stosowania murali;
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3) nakaz:

a) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w linii parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajacego
parter od pierwszego pigtra na elewacji budynku, na ktorej znajduje si¢ gldwne zewnetrzne wejscie do
lokalu, w ktorym jest prowadzona dzialalno$¢, a powierzchnia reklamy nie moze przekroczy¢ 1 m?.
Urzadzenia reklamowe winny by¢ dostosowane do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku oraz
do pozostalych reklam sytuowanych na obiekcie,

b) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w linii parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajacego
parter od pierwszego pietra ptasko na elewacji budynku, na ktorej nie znajduje si¢ glowne zewnetrzne
wejscie do lokalu, w ktéorym jest prowadzona dziatalnos¢, na nastepujacych zasadach:

- umieszczonych w formie modutowej na elewacji budynku z zachowaniem rownych proporcji powierzchni
reklamowej dla kazdego z podmiotow,

- umieszczonych w obszarze jednego poziomego pasa wylacznie w jednym rzedzie tworzacym spdjny
estetycznie ciag, na wysokos$ci nie mniejszej niz 2 m nad poziomem terenu,

- umieszczonych w obszarze maksymalnie dwoch pionowych pasow, flankujacych z jednej, lub z obu stron
gtéwne wejscie do budynku lub wjazd na podworze,

- 0 jednakowej wysoko$ci iszeroko$ci oraz o jednakowej powierzchni nie przekraczajacej 0,5 m’ dla
wszystkich urzadzen reklamowych umieszczonych na elewacji obiektu, w obszarze jednego poziomego
lub dwoch pionowych pasow,

¢) zachowania tgcznej powierzchni tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym szyldow) znajdujacych
si¢ na elewacji budynku w obrgbie parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajagcego parter od pierwszego pigtra
nie przekraczajacej 20% powierzchni tej elewacji, do ktorej wlicza si¢ powierzchni¢ drzwi, bram oraz okien
i witryn,

d) stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych z zastosowaniem typografii o spojnej kolorystyce
dla wszystkich urzadzen reklamowych w obrebie jednego budynku,

e) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych umieszczanych na elewacji budynku lub na
witrynie, gdzie odlegto$¢ liczona od elewacji do zewnetrznej krawedzi urzadzenia reklamowego nie moze
przekracza¢ 15 cm, a dla urzadzen reklamowych bedacych gablotami odleglos¢ liczona od elewacji do
zewngtrznej krawedzi gabloty nie moze przekracza¢ 25 cm,

f) stosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wykonanych z dibondu, szkta, pleksi, blachy,
drewna, aluminium, PVC, folii okiennej matowe;.

§ 19. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania reklam w strefie F:
1) dopuszczenie:

a) sytuowania tymczasowych tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, reklam okolicznosciowych
i ekspozytorow, instalowanych na czas trwania imprez miejskich oraz nie dtuzej niz na 30 dni przed ich
rozpoczeciem. przy czym catkowita powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze przekroczy¢ 8,64 m?,

b) sytuowania urzadzen reklamowych w witrynie prowadzonej dziatalnos$ci, nie znajdujacej si¢ na elewacji, na
ktorej znajduje sie glowne wejscie do lokalu, w ktorym prowadzona jest dziatalnose,

¢) sytuowania urzadzen reklamowych danej dziatalnosci, w witrynie prowadzonej dziatalnosci, od zewngtrzne;j
lub wewnetrznej strony przeszklenia, o maksymalnej powierzchni 1m?, stanowigcej nie wigcej niz 20%
powierzchni witryny. Urzadzenia reklamowe winny by¢ dostosowane do kompozycji architektonicznej
i charakteru witryny,

d) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na elementach stanowiacych wyposazenie
ogrodkoéw gastronomicznych, informujacych o sponsorze lub wlascicielu, na nastepujacych zasadach:

- sytuowania nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na elemencie
stanowigcym wyposazenie ogrodkow gastronomicznych i maksymalnie dwoch tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych na lambrekinach otaczajacych czaszg parasola,

- wielkos¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie moze przekroczy¢ powierzchni 310,8 cm?
odpowiadajacej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21 cm);
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e) sytuowania urzadzen reklamowych na shipach o$wietleniowych na czas kampanii wyborczych
i referendalnych - do 30 dni przed dniem wyboréw, referendow, pry czym powierzchnia reklamy na tablicy
reklamowej lub urzadzeniu reklamowym nie moze przekracza¢ 1 m?,

f) stosowania reklam iurzadzen reklamowych w grubos$ci nie wigkszej niz 5 cm - co nie stanowi naruszenia
wejscia w dziatke sasiednia w rozumieniu przepisow szczegélnych - wymagajacej uzyskania prawa do
dysponowania nieruchomoscig na cele budowlane;

2) nakaz:

a) stosowania urzadzen reklamowych ponizej gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pigtra ido
parapetdw okien I pigtra - na elewacji budynku, na ktérej znajduje si¢ gtdéwne zewngtrzne wejscie do lokalu,
w ktorym jest prowadzona dziatalno$¢, a powierzchnia reklamy nie moze przekroczy¢ 1 m?. Urzadzenia
reklamowe winny by¢ dostosowane do kompozycji architektonicznej icharakteru budynku oraz do
pozostatych reklam sytuowanych na obiekcie,

b) stosowania urzadzen reklamowych ponizej gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pigtra na elewacji
budynku, na ktorej nie znajduje si¢ glowne zewnetrzne wejscie do lokalu, w ktorym jest prowadzona
dziatalno$¢, na nastgpujacych zasadach:

- umieszczonych w formie modutowej na elewacji budynku z zachowaniem réwnych proporcji powierzchni
reklamowej dla kazdego z podmiotow prowadzacych dziatalnos¢ w obiekcie,

- umieszczonych w obszarze jednego poziomego pasa wylacznie w jednym rzedzie tworzacym spdjny
estetycznie cigg, na wysokos$ci nie mniejszej niz 2 m nad poziomem terenu,

- umieszczonych w obszarze maksymalnie dwoch pionowych paséw, flankujacych z jednego boku lub
z obu stron gldwne wejscie do budynku lub wjazd na podworze,

- 0 jednakowej wysokos$ci iszerokosci oraz o jednakowej powierzchni nie przekraczajacej 0,5 m? dla
wszystkich urzadzen reklamowych umieszczonych na elewacji obiektu, w obszarze jednego poziomego
lub dwoch pionowych pasow,

c) sytuowania urzadzen reklamowych zzastosowaniem zblizonej typografii dla wszystkich urzadzen
reklamowych w obrgbie jednego budynku,

d) sytuowania urzadzen reklamowych umieszczanych na elewacji budynku lub na witrynie, gdzie odleglos¢
liczona od elewacji do zewnetrznej krawedzi urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 15 cm, a dla
urzadzen reklamowych bedacych gablotami odlegtos¢ liczona od elewacji do zewnetrznej krawedzi gabloty
nie moze przekracza¢ 25 cm,

e) dostosowania szyldow reklam iurzadzen reklamowych - do pierwszych elementdw umieszczonego na
elewacji, w obrebie jednego budynku,

f) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wykonanych z dibondu, szkta, pleksi, blachy,
drewna, aluminium, PVC, folii okiennej matowe;.

2. Ustala si¢ nastgpujgce zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na
obiektach budowlanych, stuzacych reklamie prowadzonej dziatalnosci w obiekcie, zlokalizowanych strefie F:

§ 20. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w obszarach komunikacji - strefie G, z zastrzezeniem zachowania przepisow odrgbnych:

1) zakaz:

a) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w odleglosci od granicy dziatki ewidencyjnej na
ktorej znajduje si¢ droga, ulica - w odleglosci mniejszej niz:

- 10 m dla obszarow GpM i GK,
- 6 m dla obszarow GM,
- 3 m dla obszarow Gw,

b) sytuowania placow zabaw i urzadzen rekreacyjnych w odleglosci od granicy dziatki ewidencyjnej na ktorej
znajduje sie droga, ulica - w odleglo$ci mniejszej niz 5 m dla obszarow GpM i GK,
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c) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych zzachowaniem odlegtosci pomiedzy nimi
mniejszej niz:
- 25 m wzdtuz terendow Gw, GM, z uwzglednieniem reklam sytuowanych w wiatach przystankowych,
- 50 m wzdtuz terenow GpM,

- 100 m wzdhuz terenow GK,

- 5 m w gniazdach reklamowych oznaczonych w zataczniku nr 1 - liczone w ptaszczyznie prostopadlej do
ptaszczyzny ekspozycji

d) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni reklamy innej niz:
- do 6 m? wzdtuz terendéw Gw i GM,
- do 10 m? wzdhuz terenéw GpM i GK,

e) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o wysokosci przekraczajace;j:
- 4 m dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji do 6 m?,

-5m dla urzadzen reklamowych w formie masztéw z flagami oraz tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych o powierzchni ekspozycji do 10 m?,

f) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niepotaczonych trwale z gruntem,
g) sytuowania tablic reklamowych w formie baneréw,

h) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w promieniu 75 m od granicy geodezyjnej
zabytk6w nieruchomych wpisanych do rejestru zabytkobw oraz w promieniu 25m od zabytkow
nieruchomych znajdujacych si¢ w gminnej ewidencji zabytkow,

1) sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych w odlegtosci mniejszej niz:
- 60 m od osi drog skrzyzowania na terenach GpM 1 pozostatych,
- 45 m od osi drog skrzyzowania na terenach GM i Gw,
- 30 m od osi drog skrzyzowania na terenach Gw,

J) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w obszarze przedpola widokowego, wzdtuz ciggow
widokowych lub wzdhuz osi widokowych, a takze w obszarach mogacych przestani¢ obiekty wymagajace
wyeksponowania - wyznaczonych na zalaczniku nr 1 - w pasie:

- 100 m dla drog ekspresowych,
- 50 m dla pozostatych drog,

k) stosowania reklam iurzadzen reklamowych zodciggami, montowanych na powierzchni gruntu, na
konstrukcjach wymagajacych obciazenia, na blokach obciazajacych,

1) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych (w tym o dwustronnej ekspozycji) o ptaszczyznie
ekspozycji reklamy rownolegtej do drogi lub umieszczanej pod katem od 0° do 30° zawartym miedzy osia
drogi a ptaszczyzng ekspozycji reklamy,

m) sytuowania wolnostojacych urzadzen reklamowych w formie masztow z flagami,
n) stosowania reklam pneumatycznych;
2) dopuszczenie:

a) sytuowania tymczasowych tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, reklam okolicznosciowych
i ekspozytorow, instalowanych na czas trwania imprez miejskich oraz nie dtuzej niz na 30 dni przed ich
rozpoczgciem,

b) sytuowania tymczasowych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych z odciggami, montowanych na
powierzchni gruntu, na konstrukcjach wymagajacych obciazenia, na blokach obciazajacych, stanowiacych
oferte sprzedazy nieruchomosci przy zachowaniu nastgpujacych warunkow:

- czas montazu i ekspozycji dopuszczonych urzadzen nie przekracza 90 dni w roku kalendarzowym,
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- urzadzenia znajduja si¢ w obrebie nieruchomosci przeznaczonej do sprzedazy,
- urzadzenia nie znajduja si¢ w przedpolach widokowych,

¢) sytuowania witaczy - poza liniami rozgraniczajacymi drog i ulic wjazdowych do miasta, oraz w obszarze
przedpola widokowego,

d) sytuowania - na terenach obiektow ushlugowych iobstugi komunikacji samochodowej, z zastrzezeniem
przepisow odrebnych i przepisow szczegdtowych uchwaty dla poszczegélnych stref:

- wolnostojagcego, jednego urzadzenia reklamowego o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 18 m?
i wysokos$ci do 9 m,

- zamiennie dla urzadzenia reklamowego o powierzchni plaszczyzny reklamowej do 18 m? maksymalnie
czterech jednakowej wielkoséci urzadzen reklamowych o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 4 m?
kazde i jednakowej wysokos$ci do 7m,

- reklam na wiatach dla wozkéw sklepowych (o gabarytach nie wiekszych niz wiaty),

- urzadzen reklamowych w formie flag o maksymalnej wysokosci 14 m, jednak nie wigcej niz szesé
urzadzen,

- sytuowania jednego urzadzenia reklamowego w formie pylonu reklamowego lub totemu reklamowego
przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosg¢;

3) nakaz:

a) sytuowania w gniazdach reklamowych jednakowych reklam iurzadzen reklamowych, w zakresie ich
wymiaréw oraz wysokosci,

b) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wylacznie w formie wspolnych urzadzen
reklamowych, w szczegélnosci totemow (pylonoéw) dla podmiotéw gospodarczych, dla ktoérych obszar
prowadzonej dziatalno$ci stanowi ich cze$¢ wspdlna,

¢) sytuowania informacji o wlascicielu reklamy lub jego operatorze w formacie nie przekraczajgcym
powierzchni 310,8 cm?, odpowiadajacej powierzchni formatu AS (14,8 cm x 21,0 cm) w dolnym lewym rogu
reklamy,

d) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wykonanych z dibondu, szkla, pleksi, blachy,
drewna, aluminium, PVC, folii okiennej matowe;.

§ 21. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania, ich gabaryty oraz liczbe szyldow, ktére moga by¢ sytuowane na
danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos$¢ - na terenie Gminy Miejskiej Kamienna Gora
stosownie do poszczegdlnych stref, okreslonych w uchwale.

§ 22. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldow zlokalizowanych w strefie A i B:
1) zakaz:

a) sytuowania wigcej niz jednego szyldu dla odrebnej dziatalnos$ci, na elewacji budynku, w ktérym prowadzona
jest dziatalnos$¢,

b) sytuowania szyldow powyzej parteru budynku lub gzymsu (wyzej potozonego) rozdzielajacego parter od
pierwszego pigtra,

¢) sytuowania szyldow na wysiegnikach na wysoko$ci mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu,
d) sytuowania szyldow blizej niz 15 cm od krawedzi elewacii,
e) sytuowania szyldow o powierzchni przekraczajace;j:
- 1 m? dla szyldow w tym umieszczanych na przeszkleniach okien i drzwi,
- 0,5 m? dla szyldow na wysiggniku,
2) nakaz:

a) sytuowania szyldow na elewacji, na ktérej znajduje si¢ gltowne zewnetrzne wejscie do prowadzonej
dziatalnosci,
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b) sytuowania szyldow na elewacji budynku lub witrynie lokalu od zewngtrznej lub wewngtrznej strony jej
przeszklenia (maksymalnie do 20% powierzchni witryny)

¢) sytuowania szyldow prostopadlych do elewacji na wysiggnikach, o maksymalnym wymiarze nie wigkszym
niz — 80 cm mierzonym od elewacji budynku do kranca wysiggnika lub szyldu,

d) stosowania szyldow z uzyciem zblizonej typografii dla wszystkich szyldow w obrebie jednego budynku,
¢) dostosowania szyldow do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku,

f) dostosowania wymiarami, sposobem montazu, szyldow kolejnych - do pierwszego umieszczonego na
elewacji,

g) stosowania szyldéw wykonanych z dibondu, szkta, pleksi, blachy, drewna, aluminium, PVC.
§ 23. Ustala si¢ nastepujgce zasady i warunki sytuowania szyldow zlokalizowanych w strefie C, D i E:
1) zakaz:

a) sytuowania wiecej niz jednego szyldu na elewacji budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ ina
terenie prowadzonej dziatalnosci,

b) sytuowania szyldow powyzej parteru budynku lub gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pigtra,
¢) sytuowania szyldow na wysiegnikach na wysoko$ci mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu,
d) sytuowania szyldow blizej niz 15 cm od krawedzi elewacji,
e) sytuowania szyldow o powierzchni przekraczajacej:
- 1 m? dla szyldow w tym umieszczanych na przeszkleniach okien i drzwi,
- 0,5 m? dla szyldow na wysiegniku,

2) dopuszczenie sytuowania szyldu na ogrodzeniu budynku, w ktorym dziatalno$¢ jest prowadzona lub w innym
miejscu na terenie nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ budynek, w ktéorym prowadzona jest dziatalno$¢ przy
czym zasady umieszczania szyldow na ogrodzeniu nalezy odnie$¢ do zakazéw i nakazéow jak dla budynkow
z wylaczeniem wysokosci ich umieszczania;

3) nakaz:

a) sytuowania szyldow w obrebie parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pigtra na
elewacji budynku, na ktérej znajduje si¢ gtowne zewnetrzne wejscie do lokalu, w ktérym jest prowadzona
dzialalno$¢,

b) sytuowania szyldow na $cianie budynku lub witrynie lokalu od zewng¢trznej lub wewngtrznej strony jej
przeszklenia (maksymalnie do 20% powierzchni witryny). Szyldy winny by¢ dostosowane do kompozycji
architektonicznej i charakteru budynku,

¢) sytuowania szyldow prostopadlych do elewacji na wysiggnikach, o maksymalnym wymiarze nie wigkszym
niz — 80 cm mierzonym od elewacji budynku do kranca wysiegnika lub szyldu

d) wykonywania szyldéw umieszczanych na elewacji budynku z uzyciem typografii o spdjnej kolorystyce dla
wszystkich szyldow w obrebie jednego budynku,

e) dostosowania szyldow kolejnych - do pierwszego umieszczonego na elewacji,

f) sytuowania szyldow wykonanych z dibondu, szkta, pleksi, blachy, drewna, aluminium, PVC, folii okiennej
matowe;j.

§ 24. Ustala si¢ nastegpujace zasady i warunki sytuowania szyldow zlokalizowanych w strefie F:
1) zakaz:

a) sytuowania wigcej niz jednego szyldu na elewacji budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ ina
terenie prowadzonej dziatalnosci,

b) sytuowania szyldow powyzej parteru budynku lub gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pigtra,
¢) sytuowania szyldow na wysiegnikach na wysokosci mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu,

d) sytuowania szyldow blizej niz 15 cm od krawedzi elewacji,
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e) sytuowania szyldow o powierzchni przekraczajace;j:
- 1 m? dla szyldow w tym umieszczanych na przeszkleniach okien i drzwi,
- 0,5 m? dla szyldow na wysiegniku,

2) dopuszczenie sytuowania szyldu na ogrodzeniu budynku, w ktéorym dziatalno$¢ jest prowadzona lub w innym
miejscu na terenie nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ budynek, w ktérym prowadzona jest dzialalnos$¢ przy
czym zasady umieszczania szyldow na ogrodzeniu nalezy odnie$¢ do zakazow i nakazéw jak dla budynkow
z wylaczeniem wysokosci ich umieszczania;

3) nakaz:

a) sytuowania szyldow w obrebie parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajgcego parter od pierwszego pigtra na
elewacji budynku, na ktorej znajduje si¢ gtowne zewngtrzne wejscie do lokalu, w ktérym jest prowadzona
dziatalnosc¢,

b) sytuowania szyldow na $cianie budynku lub witrynie lokalu od zewnetrznej lub wewnetrznej strony jej
przeszklenia (maksymalnie do 20% powierzchni witryny). Szyldy winny by¢ dostosowane do kompozycji
architektonicznej i charakteru budynku,

¢) sytuowania szyldow prostopadlych do elewacji na wysigegnikach, o maksymalnym wymiarze nie wigkszym
niz — 80 cm mierzonym od elewacji budynku do kranca wysiggnika lub szyldu

d) stosowania szyldow umieszczanych na elewacji budynku z uzyciem typografii o spojnej kolorystyce dla
wszystkich szyldow w obrebie jednego budynku,

¢) dostosowania szyldow kolejnych - do pierwszego umieszczonego na elewacii,

f) stosowania szyldow wykonanych z dibondu, szkta, pleksi, blachy, drewna, aluminium, PVC, folii okiennej
matowej.

§ 25. 1. Ustala si¢ zasady, warunki i wymagania dla miejskiego systemu informacyjnego:

1) wyglad, wymiary, czcionke¢ ikolory tabliczki z numerem porzadkowym oraz oznaczen zabytkow, i tablicy
z nazw3 ulicy okresla si¢ w zatgczniku nr 3, przy czym kolory odnoszg si¢ do barw herbu miasta;

2) tabliczke z numerem porzadkowym nalezy umiescic:

a) nad glownym wejsciem do budynku, w osi otworu drzwi, a jesli znajdujg si¢ tam elementy dekoracyjne
elewacji (takie jak: opaska otworu, elementy kamieniarki, boniowanie, balustrada, krata, sztukaterie
i elementy wymienione jako chronione w kartach adresowych obiektow zabytkowych) - odlegtosci 15 cm od
krawedzi otworu lub od tych elementéw inie wyzej niz parapety okien pierwszego pigtra lub gzymsy
oddzielajace parter od pierwszego pigtra, lub

b) z prawej strony gtownego wejscia do budynku, gorng krawedzia na wysokosci otworu drzwiowego i w
odleglosci 15 cm od krawedzi otworu lub od dekoracyjnych elementow elewacji,

¢) na stupku ogrodzenia lub ogrodzeniu - przy furcie wejscia na posesj¢ - jesli odlegto$¢ od ogrodzenia do

glownego wejscia do budynku jest wigksza niz 10m, przy czym tabliczk¢ z numerem porzagdkowym mozna
umiesci¢ rowniez przy gtownym wejsciu do budynku, zgodnie z wymaganiami opisanymi w lit. a i b;

3) tabliczke¢ z oznaczeniem zabytku nalezy umiesci¢ z prawej strony tabliczki z numerem porzadkowym -
w odlegtosci 3cm od niej;

4) tablic¢ z nazwg ulicy nalezy umiescic:

a) naroznie na budynku, na wysoko$ci nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu z uwzglednieniem jego
elementow dekoracyjnych (takie jak: opaska otwordow, elementy kamieniarki, boniowanie, balustrada, krata,
sztukaterie i elementy wymienione jako chronione w kartach adresowych obiektow zabytkowych), lub

b) na stupku, na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu.

Rozdzial 5. )
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OGRODZEN

§ 26. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane - na terenie Gminy Miejskiej Kamienna Goéra stosownie do
poszczegdlnych stref, okreslonych w uchwale.
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§ 27. 1. W celu okres$lenia zasad i warunkéw sytuowania ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, zjakich moga by¢ wykonane ogrodzenia, teren Gminy Miejskiej
Kamienna Gora dzieli si¢ na cztery obszary:

1) obszar o przewazajacej funkcji terenéw ustugowych i mieszkaniowych wielorodzinnych obejmujacy strefy
oznaczone lit. A, B 1 C. Zasady odnoszace si¢ do ogrodzen w tym obszarze maja na celu ksztatltowanie
1 zachowanie tadu przestrzennego ze szczegdlnym uwzglednieniem ochrony istniejacych i1 kreowania nowych
przestrzeni publicznych, w postaci ulic, placow, parkéw, wnetrz osiedlowych dostepnych dla wszystkich
i shuzacych ogotowi;

2) obszar o przewazajacej funkcji terendow mieszkaniowych jednorodzinnych obejmujacy strefy oznaczone lit. D.
Zasady odnoszace si¢ do ogrodzen wtym obszarze maja na celu ksztaltowanie spojnych wngtrz
krajobrazowych w zabudowie mieszkaniowej jednorodzinnej, o wysokich walorach estetycznych w takiej
czegsci - ktora jest publicznie widoczna (od strony ulicy, placu, skweru itp.);

3) obszar o przewazajace]j funkcji terenow przemystowych obejmujacy strefy oznaczone lit. E. Zasady odnoszace
si¢ do ogrodzen w tym obszarze maja na celu ksztaltowanie wnetrz ulic w spdjny sposob;

4) obszar o przewazajacej funkcji terenow zieleni obejmujacy strefy F. Zasady odnoszace si¢ do ogrodzen w tym
obszarze maja na celu eliminacje¢ ogrodzen stanowigcych bariery krajobrazowe zagrazajace ksztaltowaniu
cigglego 1 dostepnego publicznie systemu zieleni i majg wspomagac spojny, planowy i dlugoterminowy rozwoj
terenoéw zieleni, w tym ochrong korytarzy ekologicznych;

5) obszary komunikacji obejmujace strefy G.

2. Zapisy zawarte w uchwale nie znajduja zastosowania wzglgdem ogrodzen, dla ktorych zasady sporzadzania
i lokalizowania zostaty okreslone w przepisach odrgbnych.

§ 28. Ustanawia si¢ nastepujace wymagania ogoélne dla ogrodzen:

1) nie dopuszcza si¢ stosowania w ogrodzeniach elementéw refleksyjnych, odblaskowych io kolorach
jaskrawych,

2) w ogrodzeniach dopuszcza si¢ stosowanie kamienia lokalnego,

3) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen w kolorach matowej czerni (RAL 8011 lub 9017), ciemnej zieleni (RAL
6005) i szarosci (RAL 7037),

4) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen z metalu oraz tradycyjnych materiatow takich jak cegla klinkierowa,
i drewno z zachowaniem ich naturalnych kolorow,

5) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen tymczasowych, pelnych na czas trwania budowy.

6) wymaga si¢ stosowania ogrodzen - azurowych lub panelowych dla wyodrgbnionych placow zabaw oraz
ztobkow, przedszkoli, szkoét, oraz obiektow sportowych, w tym boisk, kortow tenisowych,

7) wymaga si¢ stosowania ogrodzen o szczegélnej formie i wymiarach, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami
sportowymi, przy ktorych sa usytuowane, w szczego6lnosci w formie tzw. pitkotapow i pitkochwytow,
zlokalizowanych bezposrednio przy boiskach i kortach tenisowych,

8) wymaga si¢ w ogrodzeniach o dlugos$ci wigkszej niz 30 m zapewnienia przeswitdow o wysokosci minimum
12 cm od poziomu terenu iszerokosci minimum 20 cm, w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde 30 m
ogrodzenia w celu umozliwienia migracji zwierzat, za wyjatkiem ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen miejsc
przeznaczonych wylacznie do wyprowadzania psow,

9) nie ustanawia si¢ wymagan dla ogrodzen zwigzanych z produkcja rolnicza, hodowlang i gospodarka lesna,
10) dla rozdzielenia funkcjonalnego dopuszcza si¢ stosowanie elementow wygrodzen.

§ 29. Ustala si¢ nastgpujace zasady iwarunki odnoszace si¢ do sytuowania ogrodzen w obszarze
0 przewazajacej funkcji terendw ushugowych i mieszkaniowych wielorodzinnych, obejmujacym strefy oznaczone
lit. A,BiC:

1) zakaz:
a) stosowania ogrodzen, z wylaczeniami podanymi w dopuszczeniach i nakazach,

b) stosowania ogrodzen petnych oraz z prefabrykowanych betonowych przgset,
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2) dopuszczenie:

a) stosowania ogrodzen ogroédkow przydomowych, na terenach do ktérych prawo wiasno$ci ma wspodlnota
mieszkaniowa lub dzierzawca, ktory otrzymat teren w dzierzawg, uzyczenie - od Gminy Miejskiej,

b) stosowania ogrodzen systemowych ogrodkow gastronomicznych,
¢) stosowania ogrodzen w formie zywoptotow, ktérych wytacznym elementem sg rosliny,

d) stosowania ogrodzen z koszy gabionowych wypelionych kamieniem tamanym, przy czym drut koszy
nalezy dostosowac¢ kolorem do koloru kamienia,

e) stosowania ogrodzen podkreslajacych historyczne podzialy w obrebie starego miasta - o wyrazie
przestrzennym okre§lonym zgodnie z ustawg o ochronie zabytkow,
3) nakaz:

a) stosowania ogrodzen - azurowych i panelowych wyodrebnionych placow zabaw oraz ztobkow, przedszkoli
1 szkot,

b) stosowania wysokos$ci ogrodzenia, o ktorym mowa w pkt 2 lit. a - nie wigkszej niz 1,5 m,
¢) stosowania wysoko$ci ogrodzenia, o ktorym mowa w pkt 2 lit. b - nie wigkszej niz 1,1 m,
d) stosowania wysokosci ogrodzenia, o ktorym mowa w pkt 2 lit. ¢ - nie wiekszej niz 2,2 m,

e) stosowania wysokos$ci ogrodzenia, o ktorym mowa w pkt 2 lit. d i lit. e oraz w pkt 3 lit. a - nie wigkszej niz
1,8 m.

§ 30. Ustala si¢ nastgpujace zasady iwarunki odnoszace si¢ do sytuowania ogrodzen w obszarze
o przewazajacej funkcji terenéw mieszkaniowych jednorodzinnych, obejmujacym strefy oznaczone lit. D:

1) zakaz stosowania ogrodzen wyzszych niz 1,8 m,
2) dopuszczenie:

a) stosowania ogrodzen z koszy gabionowych wypetnionych kamieniem famanym, przy czym drut koszy moze
by¢ ocynkowany,

b) stosowania ogrodzen z betonu architektonicznego,

c) stosowania ogrodzen panelowych z zastrzezeniem zastosowania lacznie znimi wysadzenia ro$linno$ci
w formie zywoptotu lub pnaczy przy ogrodzeniu pelnym od strony przestrzeni publiczne;,

3) nakaz - stosowania ogrodzen azurowych.

§ 31. Ustala si¢ nastgpujace zasady iwarunki odnoszace si¢ do sytuowania ogrodzen w obszarze
o przewazajacej funkcji terenow przemystowych, obejmujacym strefy oznaczone lit. E.

1) dopuszczenie - stosowania ogrodzen z koszy gabionowych wypelionych kamieniem famanym, przy czym drut
koszy moze by¢ ocynkowany,

2) nakaz:

a) stosowania ogrodzen peinych na nieruchomos$ciach, w ktérych prowadzona jest dziatalno$¢ przekraczajaca
standardy jakos$ci $rodowiska w zakresie hatasu, wibracji, zanieczyszczenia powietrza, zanieczyszczenia
odpadami, oddziatywania komunikacji,

b) sadzenia roslinnosci w formie zywoptotu lub pnaczy przy ogrodzeniu pelnym od strony przestrzeni
publiczne;j.

§ 32. Ustala si¢ nastgpujace zasady iwarunki odnoszace si¢ do sytuowania ogrodzen w obszarze
o przewazajacej funkcji terenow zieleni obejmujacym strefy oznaczone lit. F.

1) zakaz stosowania ogrodzen wyzszych niz 2,2 m;
2) dopuszczenie:

a) stosowania ogrodzen wokot placow zabaw, zielencow, ogrodkéw jordanowskich, parkéw, ogrodow,
wybiegow dla psow,

b) stosowania ogrodzen dla szkotek roslin,
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¢) stosowania ogrodzen rolniczych, w tym elektrycznych pastuchow;
3) nakaz:
a) stosowania ogrodzen panelowych,
b) sadzenia roslinnosci w formie Zywoptotu lub pnaczy przy ogrodzeniu od strony przestrzeni publiczne;j.

§ 33. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki odnoszace si¢ do sytuowania ogrodzen w obszarze obejmujacym
strefy G:

1)dla uniemozliwienia parkowania w niedozwolonych miejscach dopuszcza si¢ stosowanie elementow
wygrodzen,

2) dla wydzielenia terendéw zamknigtych - dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen na zasadach iwarunkach
odnoszacych si¢ do sytuowania ogrodzen w obszarze o przewazajacej funkcji terendw przemystowych,
obejmujacym strefy oznaczone lit. E,

3) dla ograniczenia ucigzliwo$ci akustycznej terenéw komunikacyjnych dopuszcza si¢ stosowanie ekranow
akustycznych, zgodnie z odrebnymi przepisami.

Rozdzial 6.
PRZEPISY PRZEJCIOWE I KONCOWE

§ 34. Zawarte w uchwale zasady iwarunki znajduja zastosowanie do obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen istniejacych, sytuowanych, budowanych, remontowanych lub
przebudowywanych obowigzuja od dnia wejscia w zycie uchwaty, z nastgpujacymi zastrzezeniami:

1) dla istniejacych w dniu wejScia w zycie uchwaty obiektéw matlej architektury, nalezy je dostosowac do
zawartych w uchwale zasad i warunkow ich sytuowania, w terminie 36 miesiecy od dnia wejscia w zycie
uchwaly,

2) nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale, ogrodzenia istniejace w dniu
podjecia uchwaty i dopuszcza si¢ ich remont,

3) nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale, obiekty matej architektury oraz
ogrodzenia wpisane do rejestru zabytkow oraz do wojewodzkiej i gminnej ewidencji zabytkéw lub chronione
aktami prawa miejscowego.

4) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz szyldy istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaty, nalezy
dostosowa¢ do zawartych w uchwale zasad i warunkow, w terminie 12 miesigcy od dnia wejScia w Zycie
uchwaty,

5) tablice reklamowe 1iurzadzenia reklamowe oraz szyldy istniejace w dniu wejScia w zycie uchwaty,
iumieszczone na podstawie skutecznego zgloszenia lub pozwolenia budowlanego, nalezy dostosowa¢ do
zawartych w uchwale zasad i warunkow, w terminie 48 miesigcy od dnia wej$cia w zycie uchwaly,

6) tabliczki z numerami porzadkowymi i tablice z nazwami ulic istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty, nalezy
dostosowa¢ do zawartych w uchwale zasad i warunkow, w terminie 60 miesigcy od dnia wejScia w Zycie
uchwaty.

§ 35. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Kamienna Gora.

§ 36. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym Wojewddztwa
Dolnoslaskiego.
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Podziat strefowy miasta Kamienna Gora

OZNACZENIA GRAFICZNE (vide tekst uchwaty):

=== === granice miasta
granice stref
granice i numery geodezyjne dziatek
przedpole widokowe
zarys istniejgcych ulic / zarys projektowanych ulic (miejsc postojowych, garazy)
tory kolejowe
~ charakterystyczne odlegftosci linii zabudowy lub innych elementow zagospodarowania [m]
m«""" granica strefy archeologicznej

granica strefy obserwacji archeologicznej
granica strefy ochrony konserwatorskiej, ochrony podstawowej / mpzp nr 29
granica strefy ochrony konserwatorskiej scistej / mpzp nr 31
granica obszaru osrodka historycznego miasta KG, Rej. Zab / mpzp nr 30
granica obszaru objetego ochrona przez wpis do rejestru zabytkéw / mpzp nr 29
obiekty handlowe o duzej powierzchni sprzedazy wg. SUIKZP
gniazdo reklamowe
strefa A - obszar zabudowy srédmiejskiej z centrum miasta
strefa B - obszar zabudowy mieszkaniowo-ustugowej srodmiescia
strefa C - obszary dominacji zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej
strefa D - obszary dominacji zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej
strefa E - obszary dominacji zabudowy przemystowej
strefa F - obszary systemu przyrodniczego
strefa G - obszary systemu komunikacji (kolejowej, drogowej) - schemat

-

Skala 1:10 000

0 250m 500m 1km 1.5km 2,5km

i:i _

Zalacznik nr 1 do Uchwaly Raday Miasta Kamienna Géra Nr ,zdnia
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1., 4., 7. (h=10,0, s=0,60)

=

(Nazwa pola, Kolor tfa, Kolor liter)

1., 4.,

2,5, 7.

Wzory tablic numerow porzadkowych budynkdw oraz oznaczeri zabytkdw.

7. L0 . Wymiary podano w [em],

[ [

dopuszczalna tolerancja — £1mm.

15,0
13,0

]

Nazwy ulic i numerdw podano przykt

[¢] (o]
adowo. Czcionka “Arial” pochylenie 5°,
szerokosé¢ cyfr = 0,76, liter = 0.60.
1. Strefa numeru.
2. Strefa nazwy ulicy.
S. Strefa numeru: RZ — Rejestru

zabytkéw, SZ — Spisu zabytkdw.

50 7.6

Papieza Jana P\awfa I

Mata

Kolor niebieski.
Kolor czerwony.
Kolor niebieski jasny.

Licealna

— \

L 3,9 %

20,0
9,9

\

iodo\skiej—Curie

1,81

\

ZABYTEK

CHRONIONY PRAWEM N

Kolor biaty.

Kolor czarny.

Napis prosty, kolor 8. (h=1,7cm, sz = 0,88)
(h=0,6cm, sz = 1,05)

Linia konturowa, kolor czarny, grubos¢ — 2mm.

o
o
ONOS O~

ZABYTEK|

CHRONIONY PRAWEM

0.7, 06 ]

—

™2 Uwaga: Dla tablicy zawierajacej
4. numer dwucyfrowy i litere —
szerokos¢ mozna zwiekszyé

o SZ82f do 6,0cm.

T
Q,LL\Z 5, 7.\1., 4,7
16,1

095,31

9,4

10,6

\L\g‘r & Z
S| 6. 3. 8. (h=1,6cm, sz = 0,6)

Wzory tablic z nazwami ulic.
Wzor tablicy na budynek.

Wymiary podano w [cm] dopuszczalna
tolerancja — £1mm. Nazwy ulic i oznaczen

s o ' oS podano przyktadowo. Czcionka “Arial”
w0} Ullca ﬁ pochylenie 5° szerokos¢ nazw ulic = 0,76,
— oznaczenn = 0,80.
i 1. Strefa nazw i oznaczen.
= 2. Strefa nazwy ulicy.
Nl o 4. Kolor niebieski.
2 5. Kolor czerwony.
/. Kolor biaty.
0.6 8. Strzatka kierunku.
= o 8, 5
~ 5 4.
S Wzér tablicy kierunkowej (na stupek).
+ Ulica "N d Zad
Ui Os:edle ad Za ma
CV..
(@)
N
) q

gus;
\157\247

(Nazwa pola, Kolor tla, Kolor liter)

Skala 1:10. Zatacznik Nr 2 do uchwaty Rady Miasta Kamienna Géra Nr ________ , zdnia _________ .
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Zatacznik Nr 3 do uchwaly Nr ....................

Rady Miasta Kamienna Goéra

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag wniesionych do projektu planu.

W wyznaczonym terminie wptynely ... uwagi do projektu uchwaly. Burmistrz Miasta Kamienna Gora
Zarzadzeniem ......... uwzglednit / nie uwzglednit .... Rada Miasta Kamienna Gora zajeta stanowisko w uchwale
................. zdnia ............ccoeeeeieeenennn... Z TOZStrZygniggciem uwag, w zakresie:
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UZASADNIENIE

Zadaniem niniejszej uchwaty jest dazenie do przywrocenia, zachowania i ksztalttowania tadu
przestrzennego na obszarze miasta Kamienna Gora poprzez opracowanie zasad w formie prawa
miejscowego w zakresie zasad i warunkéw sytuowania reklam, szyldow, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz obiektow matej architektury iogrodzen, jako waznego czynnika stuzacego
uporzadkowaniu form przestrzeni i powstrzymanie ich chaotycznego obrazu w przestrzeni publicznej,
a nie ich likwidacji jako takich.

Podstawa przyjecia tych zasad jest Uchwata Rady Miasta Kamienna Géra Nr _ , zdnia ,
W sprawie przygotowania przez Burmistrza Miasta Kamienna Goéra projektu uchwaty Rady Miasta
w sprawie ,,zasad 1 warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatlow
budowlanych, zjakich moga by¢ wykonane”. Z zalozeniem, przygotowania instrumentu polityki
przestrzennej, umozliwiajacego przywrocenie, zachowanie i uksztattowanie tadu przestrzennego, ochrone
krajobrazu kulturowego i tozsamos$ci miasta, a takze poprawe jego wizerunku i estetyki.

Niniejsza uchwata zbuduje instrumenty pozwalajgce na skuteczng poprawe estetyki przestrzeni
publicznych, atakze bedzie wsparciem w procesie rewitalizacji zdegradowanej tkanki miejskiej,
pozwoli przeciwdziata¢ negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni miasta, wtym szczegolnie
niekontrolowanej ekspansji reklamy zewngtrznej w krajobrazie miejskim. Szyldy, tablice reklamowe
iurzadzenia reklamowe, obiekty matej architektury oraz ogrodzenia winny by¢ projektowane
w poszanowaniu uktadu urbanistycznego oraz w harmonii z architektura, w ktoérg zostaja
wkomponowane.

Tak pojete i konsekwentnie realizowane dziatania, przyczynia si¢ w sposob zauwazalny do poprawy
jakosci przestrzeni publicznej, stanowigcej dobro wspodlne oraz do skutecznej ochrony dziedzictwa
kulturowego, stuzac celowi wzmocnienia aktywno$ci, poczucia tozsamosci i przynaleznosci jej
uzytkownikow, a takze ogolnej lepszej jakosci zycia mieszkancow.

Id: EOAD80BC-1054-4776-8 ASE-E3FFFOC996FF. Projekt Strona 1



	Sheets and Views
	Model




