UZASADNIENIE

do uchwaly w sprawie: przygotowania projektu uchwaly okreslajacej zasady i warunki
usytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen na terenie miasta Kamienna Gora.

Potrzeba przyjecia regulacji, tj. projektu uchwaly - w zakresie zasad 1 warunkéw sytuowania
obiektoéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen wynika z art. 7 pkt
5 ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 roku 0 zmianie  niektérych ustaw
w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu. Przepis ten wprowadzit zmiany do
obowiazujacej juz ustawy z dnia 27 marca 2003 I. 0 planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym, gdzie po art. 37, dodano art. 37a-37e wskazujace na przedmiot i tryb
przyjecia tzw. ,,uchwatly reklamowe;j”.

Regulacja wyraza si¢ w zamiarze zdefiniowania tadu przestrzennego obejmujacego nosniki reklamowe,
obiekty matej architektury oraz ogrodzenia w zgodzie z obowiazujagcym prawem. Do$¢ powszechny w
miescie chaos reklamowy - degraduje przestrzen miejska, i miejski krajobraz. Wymagania okre$lone w
obowiazujacych opracowaniach planistycznych z racji ich powstania w réznym czasie (od 1993 roku), w
réznej skali i pod rzagdami réznych przepisOw - zawieraja rézne i niespdjne regulacje - nie powigzane
ciggami komunikacyjnymi. Niewielka lecz zurbanizowana cz¢$¢ miasta - bez miejscowych planow
zagospodarowania przestrzennego - pozbawiona jest regulacji w tym zakresie. Powoduje to konieczno$¢
przyjecia bardziej racjonalnych zasad ksztaltowania tych elementéw w przestrzeni. Zmiana obowigzujacych
w tym zakresie przepiséw (jw.) dala nowe mozliwos$ci zar6wno w okre$laniu zasad umieszczania no§nikow
i urzadzen reklamowych w krajobrazie, jak i egzekwowania przestrzegania tych przepisow.

Ponadto uchwata okresli warunki i termin dostosowania istniejagcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazdéw, zasad i
warunkéw w niej okreslonych. Przygotowanie uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardéw jakoSciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane da
konkretne narzedzie do egzekwowania na terenie catego miasta ustalonych wymogéw, w postaci mozliwosci
naktadania kar pieni¢znych. W dalszej kolejnosci umozliwi podjecie uchwaly w sprawie wprowadzenia i
ustalenia wysokosci optaty reklamowej od umieszczonych tablic reklamowych i urzadzefn reklamowych.
Zaklada si¢ jednoczesne prowadzenie prac i debaty nad ustaleniem ww. zasad i wysokoSci optaty
reklamowej.

Ustalenie ww. zasad pozwoli na skuteczne realizowanie poprawy estetyki miasta, ochron¢ krajobrazu
kulturowego, przeciwdzialanie negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni miejskiej, w tym w
szczegblnosci zjawiska niekontrolowanej ekspansji reklamy zewngtrzne;j.

Zaklada si¢, ze uchwata nie spowoduje obcigzenia budzetu miasta.

Krajobraz miasta jest cennym obszarem taczacym w sobie walory przyrodnicze, otwarcia widokowe na
panoram¢ Karkonoszy z elementami krajobrazu kulturowego, wtaczajac w to zwartg zabudowe¢ miejska, jak
1 zabudowe¢ rozproszong w przestrzeni. Nosniki i urzgdzenia reklamowe montowane s3 obecnie bez
poszanowania dla otoczenia co powoduje utrate¢ wartosci tej przestrzeni. Wyrazna presja spoteczna w tej
sprawie potwierdza zasadno$¢ procedowania niniejszej uchwaty.

Biorac pod uwage powyzsze uznaje si¢ za konieczne rozpoczecie procedury okreslajacej zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzef reklamowych.
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